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Business Overview
B R I E F  D E S C R I P T I O N :

P H Y S I C A L  P R O D U C T

P H Y S I C A L  S E R V I C E D I G I T A L  S E R V I C E

D I G I T A L  P R O D U C T

T O  A N  E N D  C O N S U M E R T O  A N O T H E R  B U S I N E S S

M O S T L Y  I N T E R N A T I O N A LP R I M A R I L Y  L O C A L

W E B S I T ES T O R E F R O N T

H O M E

B U S I N E S S  N A M E :

T H E  B U S I N E S S  W I L L  S E L L :

T H E  B U S I N E S S  W I L L  S E L L :

T H E  S C O P E  O F  T H E  B U S I N E S S  I S :

W H E R E  I S  Y O U R  B U S I N E S S  L O C A T E D :



Core Concept

W H E R E  A N D  H O W  C A N  Y O U  R E A C H  Y O U R  I D E A L  C L I E N T S ?

W H O  I S  Y O U R  I D E A L  C L I E N T ?

W H A T  P R O D U C T  O R  S E R V I C E  A R E  Y O U  O F F E R I N G ?

W R I T E  D O W N  T H E  M A R K E T I N G  C H A N N E L S  Y O U  W I L L  F O C U S  O N  F I R S T  ( P A I D  A D S ,  F R E E  C O N T E N T  E T C ) .



Competitor Research

W H A T  I S  Y O U R  C O M P E T I T O R  P R I C I N G ?

H O W  A R E  T H E Y  R E A C H I N G  T H E I R  C U S T O M E R ?

W H A T  A R E  T H E I R  S T R E N G T H S  A N D  W E A K N E S S E S ?

W H O  A R E  Y O U R  
T O P  ( 3 )  C O M P E T I T O T S ?

W H A T  A R E
T H E Y  O F F E R I N G ?

T H I S  G I V E S  Y O U  A N  I D E A  H O W  M U C H  Y O U  C A N / S H O U L D  C H A R G E .

A R E  T H E Y  R E A C H I N G  N E W  C U S T O M E R S  T H R O U G H  A D S ,  Y O U T U B E  C O N T E N T ,  B L O G  P O S T S  E T C .
H O W  D I D  Y O U  F I N D  O U T  A B O U T  T H E M ?

S T R E N G T H S W E A K N E S S E S



Value Proposition

Y O U R  M A I N  S E L L I N G  P O I N T S :

1 - 3  S E N T E N C E S / H E A D L I N E S  Y O U  W O U L D  U S E  I N  A  F A C E B O O K  A D  -  M A K E  S U R E  T H E S E  R E F L E C T  T H E  P A I N
P O I N T S  O F  Y O U R  C U S T O M E R S

W H A T  A R E  T H E  M A I N  P O I N T S  Y O U  A R E  S O L V I N G ?

D O  Y O U  H E L P  S A V E  Y O U R  C U S T O M E R S  T I M E ?  M O N E Y ?  O R  M A Y B E  Y O U  H E L P  T H E I R  B U S I N E S S  
B E  M O R E  E F F I C I E N T ?

H O W  I S  Y O U R  P R O D U C T / S E R V I C E  B E T T E R  T H E N  C O M P E T I T I O N ?

W H Y  W I L L  C U S T O M E R S  B U Y  F R O M  Y O U ?



Product/Service Research

L I S T  O F  F E A T U R E S  F O R
M Y  P R O D U C T / S E R V I C E :

O T H E R  N O T E S
&  I D E A S :

B R A N D  N E W
F E A T U R E  I D E A S :

F E A T U R E S  C O M P E T I T O R S
A R E  L A C K I N G :

L I S T  O F  F E A T U R E S
C U S T O M E R S  W A N T :

L I S T  O F  F E A T U R E S
C O M P E T I T O R S  H A V E :

P R O D U C T / S E R V I C E  N A M E :



Marketing Plan

T O T A L  C O S T :

C H A N N E L M A R K E T I N G  T A C T I C S O N E  T I M E  C O S T M O N T H L Y  C O S T

D I R E C T
O U T B O U N D

S E O

C O N T E N T
M A R K E T I N G

S O C I A L
M E D I A

E - M A I L

P A I D  A D S



Where & How to Sell

W H I T E  L A B E L  

D R O P  S H I P P I N G

S E T  U P  A N
A F F I L I A T E  P R O G R A MD I R E C T  T O  C U S T O M E R

P A R T N E R  W I T H
A  D I S T R I B U T O R

P A R T N E R  W I T H  A  S T O R E

P A R T N E R  W I T H  A  
N O N  C O M P E T I T O R

R E T A I L  S T O R E

P O P - U P  S T O R E

P H Y S I C A L  M A R K E T

S E L L  O U T  O F  H O M E

S E L L  O U T  O F  A  C A R

K I O S K

P A R T N E R  W I T H  A  S T O R E

F A I R S / C O N V E N T I O N S

E B A Y

A M A Z O N

E T S Y P R I N T - O N - D E M A N D

F A C E B O O K  M A R K E T

E - C O M M A R C E  W E B S I T E

S E L L I N G  M E T H O D S :

P H Y S I C A L  P L A C E S  T O  S E L L :

W H E R E  T O  S E L L  O N L I N E :

O T H E R  N O T E S :



What is Required
I T E M : REQUIRED

BEFORE OPENING? O T H E R  N O T E S :

W E B S I T E

L O G O

RETAIL  SPACE

INSURANCE

LICENSES

WAREHOUSE
SPACE

S O C I A L  M E D I A  
A C C O U N T S

P H O N E  N O .

C O N T R A C T O R S .

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

Y E S N O

N O

N O

N O

Y E S N O

Y E S

Y E S

Y E S

Y E S

Y E S

Y E S

Y E S N O

N O

N O

N O



Product/ServicePricing
P R O D U C T / S E R V I C E  P R I C I N G  C A L C U L A T O R :

HOURLY WAGE*

U N I T S  P R O D U C E D  P E R  H O U R * *

M A T E R I A L S  C O S T  P E R  U N I T

P A C K A G I N G  C O S T  P E R  U N I T

O T H E R  C O S T S  P E R  U N I T  ( E L E C T R I C  B I L L S  E T C .

P R O D U C T  M A R K U P  ( F O R  3 0 %  P U T  1 . 3  E T C )

P A Y P A L

S T R I P E

C H E C K

T O T A L  P R O D U C T  P R I C E
( T O T A L  U N I T  C O S T  X  M A R K U P )

T O T A L  U N I T  C O S T
( A L L  O F  T H E  A B O V E  C O M B I N E D )

T O T A L  L A B O R  C O S T  P E R  U N I T  
( H O U R L Y  W A G E  X  U N I T S  P R O D U C E D )

M E T H O D S  O F  G E T T I N G  P A I D :

O T H E R  N O T E S :

* The wage you will pay a contractor/employee or yourself

** Either items produced per hour or how many hours it will take to finish a service



Products/Services Offered
N A M E  O F  P R O D U C T / S E R V I C E ; P R I C E : O T H E R  N O T E S :

W E B S I T E  D E S I G N

L O G O  D E S I G N

D E S I G N  C O N S U L T I N G

O T H E R  D E S I G N  S E R V I C E S



Startup Costs
I T E M ; C O S T :

W E B S I T E  D E S I G N

R A W  M A T E R I A L S  I N V E N T O R Y

P A C K A G I N G

L O G O  D E S I G N

M A R K E T I N G  B U D G E T  F O R  3  M O N T H S

W A R E H O U S E  S P A C E

M A N U F A C T U R I N G



RevenueEstimates
M O N T H E S T .  R E V E N U E E X P E N S E S P R O F I T

J A N U A R Y

F E B R U A R Y

M A R C H

A P R I L

M A Y

J U N E

J U L Y

A U G U S T

S E P T E M B E R

O C T O B E R

N O V E M B E R

D E C E M B E R

T O T A L :



Startup Checklist

F I N A N C I A L S A L E S  &  M A R K E T I N G

P R O D U C T  D E V .G E N E R A L

S E T  U P  W E B S I T E

S E T  U P  S O C I A L  M E D I A

G E T  A  L O G O  D E S I G N

S E T  U P  S E L L I N G  P L A T F O R M S

I N C O R P O R A T E  B U S I N E S S

S E T  U P  E - M A I L

G E T  M A T E R I A L S

F I N I S H  1 0  F I R S T  P R O D U C T S

S E N D  O U T  F I R S T  S A M P L E S

S E T  U P  P A Y M E N T  G A T E W A Y S

S E T  U P  P A Y P A L

H I R E  A C C O U N T A N T

R E A C H  O U T  T O  I N F L U E N C E R S

S E T  U P  F I R S T  F A C E B O O K  A D S

C R E A T E  A  B L O G

O F F E R  A  F R E E B I E

S E T  U P  E - M A I L  S E Q U E N C E



O T H E R  N O T E S :

M A Y  C R A F T S  C O .

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N OY E S

N A M E  I D E A I S  T H E  U R L
A V A I B A L E ?

H O W  M E M O R A B L E ?
( S C A L E  O F  1 - 1 0 )

Business Name



To-Do List

P R I O R I T Y W H A T  N E E D S  T O  B E  D O N E ? S T A T U S

D A T E : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _



Daily Business Planner

T O  D O P R I O R I T I E S

O T H E R  N O T E S :

D A T E : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _



O T H E R  N O T E S :

T H U R S D A YW E D N E S D A Y

M O N D A Y T U E S D A Y

F R I D A Y S A T U R D A Y  &  S U N D A Y

Weekly Business Planner
D A T E : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _



Monthly Business Planner
M O N T H : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

W E E K  0 1 W E E K  0 2

W E E K  0 4W E E K  0 3

O T H E R  N O T E S :



Yearly Business Planner
Y E A R : _ _ _ _ _ _ _ _ _

J A N U A R Y F E B R U A R Y M A R C H

J U N EM A YA P R I L

J U L Y A U G U S T S E P T E M B E R

D E C E M B E RN O V E M B E RO C T O B E R



Note Paper



Note Paper


